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Audio in the digital age




Coje digital audio reklama?

Digital audio reklama je zvukova (audio) reklama, ktora sa spUSta iba v online prostredi / online uzivatelom, ktori pocivaju
streamy radii, hudobny streaming, podcasty ale napriklad aj v mobilnych hrach.

m»

» PreStream $pot = zvukova reklama, ktora sa prehra pri Starte streamu / podcastu / hry

- Najvyssia pozornost, zapamatatelnost,

» InStream Spot = zvukova reklama, ktora sa prehra v priebehu poclvania streamu alebo podcastu v reklamnom bloku
- LTR 99,7%, 60% celého inventory,

» PostStream Spot = zvukova reklama, ktora sa prehra po skonceni podcastovej epizddy
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Formaty digitalneho audia

('A) (:) \\

Radio , Hudobny
Podcast In-Game Audio .
Streaming Y streaming
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Digital audio novinka: in-game audia

Vacésia Aktivne poéivanie
gkalovatelnost a pocas hrania hier
réznorodost publika, zabezpecéuje

Vd'akarozmanitosti
hier je dosiahnuta

ktora zabezpedci maximalnu
prirastkovU cielovi koncentraciv a
skupinu pozornost

vys$sia kontextova
relevantnost reklamy

Zdroj: Odeco Sales Narative Presentation

Ochrana znacky je
vd'aka naroénym
poZiadavkam ,app
storov” posunutana
vyssiu Oroveii
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Zakladné piliere digitalneho audia:

Bez >,
Brand Safe podvodnych Ziadny
reklam Adblock
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Formy nakupu:

Programaticky

Priamy nakup

Najznamejsie DSP platformy:
1.Appnexus/Xandr — 84,31%; Adform — 14,49; Google DV360 —1,2%;

MediaMath; Adobe; The Trade Desk; Active Agent; RTBIQ; Martin; ®
Adelphic; TabMo Ia °



Vyhody digitalneho audia

» Povedzte svoj pribeh

Digitalne audio ponuUka priestor klientom komunikovat prostrednictvom hlasu.

» Emocionalne spojenie

Ludia prevazne pocivajo digitalny zvuk sami, o poskytuje intimne a kvalitné prostredie pre
vasu zvukovU reklamu jeden na jedného.

» Cielena pozornost

S len jednou digitalnou zvukovou reklamou prehravanou naraz maju klienti naozaj cieleno
pozornost posluchaéov. Posluchadi sU menej nakloneni menit stanice alebo stimit hlasitost.

» Measure engagement

Klienti nielenze dokazu oslovovat svoju cielovi skupinu vo velkom, ale digitalne audio
umoZiuje meranie a sledovanie zapojenia posluchacov.



Doveryhodnost digitalneho audia

2x Posluchaci digitalneho audiavo veku 18+

) uvadzaju, Ze streamovanie audia je aZ 2X viac
DIGITALNE AUDIO autentické a déveryhodné, nez tradicna TV

&
Zdroj: Pandora Soundboard, 2023 User Study, March 2023, A18+ (N-4,632), Base: Total A18+ 'd @
Podsurvey Podcast User Study (N=2,642), Q2 2023



Reklama a jej dopad na Zivotné prostredie:

Vyber spravnych média typov sa neuskuto€nuje len na zaklade cien a unikatneho zasahu ale aj na zaklade emisii, ktoré

vyprodukuju.

REKLAMA V RADIU

1kg CO2

10 000
posluchacov

Zdroj: Green GRP - Nemecko

DIGITAL AUDIO REKLAMA

4Kkg CO2

10 000
impresii

o]
===

ONLINE VIDEO REKLAMA

9 kg CO2

10 000
impresii

1101110,

REKLAMA V TELEVIZII

14 kg CO2

10 000
divakov
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Pocuvanie digitalneho audia vs ostatné mediatypy

S54%

respondentov
pocUva viac
digitalne audio ako pociva iba digi audio
ostatné mediatypy VASEinU asu
® mierne viac
= rovhako

® mierne menej

» o dost menej

220/ m nepocUva digi audio

menej digitalneho
audia

iab
Zdroj: The evolution of digital audio advertising in Europe Ia @



Vzajomné prekryvy posluchacov digitalneho audia
cela populacia

Na tyzdennej baze Na mesacnejbaze

-~

@ Lenstreamovanie radii
@ Lenstreamovanie hudby
(« 3 ) @ Len poduvanie podcastov

Streamovanie radii + hudby w
i ((EE)) @ streamovanie radii + podcasty

(2T«

-

‘ (« e ) @ Sstreamovanie radii + hudby + podcasty

V.

1) E]-J)

o

) @ streamovanie hudby + podcasty

EI
Hem
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Zdroj: Godinsight | Februar | Spotrebitel'ské spravanie v audio digitalnom prostredi Ia ®



KPl adigitalne audio

42% buyerov poklada

efektivne cielenie za
kl'0cové

» JedineCnécielenie
» Automatizacia/programaticky nakup
» Reporting

» Datainsight

je jednym hlavnych dévodov
nakupu DA.

Zdroj: The evolution of digital audio advertising in Europe
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Reporting & cielenie




Reporting kampani

KldCové reportovacie metriky & zivy pohlad do vasej kampane pre ckamzitd optimalizaciu kampane

Zivy nahlad:
» Dodané impresie
»LTR

» Unikatni pouzivatelia

Po ukonéeni (ha vyZiadanie):
» Geografické rozlozenie impresii

» Casové rozlozenie impresii

» Rozlozenie impresii podla zariadeni (mobil. PC, ...)

» Mnoho dalsich...
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Bavuer Media Slovakia
NajsilnejSia audio ponuka

Self Promo - audioXi - #269
February 23, 2024 - February 28, 2024

Unigue Users

92,040

Campaigns Share Links

Name

Self Promo audioXi - feb - #5603

Impressions

100,298

Start Date

February 23, 2024

End Date

February 28, 2

RADIO EXPRES

LTR (%)

89.68

Unique Users Impressions

92,040 100,298

EUROPAZ 17y
—————’.——-' /

RiDio m D io

27 RECK

Completed

LTR (%)

89.68 View
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(nielen) audioXi










unikatnych inventory
pouzivatelov mesacne

>1,9 mil. | >37 mil GUdiO\ \i

@ 7,

- =:deezer
> 50 S10mil.  >27 mil. Q i

RADG
unikatnych podcastovych streamovych a Geo cielenie Vek Zariadenie m 1ZZ &m
znaciek impresii hudobnych 95' 9‘)‘ @

winlll
WONDERY adwave

impresii

Pohlavie Kontextualne

x RADIO EXPRES
—
'y

oL Spreaker®
51% 44% 5% | 24% 20% 24% A ® 2 =

. tatné 18-24 25 .34 - 44 Veda & Sport  Spravodajstvo Zabava & ,
desktop mobil ostatné 8 5-3 35 EUROPA2 *‘B‘"’ audioBoom

vzdelanie hobby

& laptop &tablet e

> = F I

j
Zdravie & Biznis &  Technologie  Hudba
Zvotny $tyl  politika %K n odeeo

93% 93" 60% 40%

Listen through rate (LTR) muzi zeny
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Baver Media Slovakia
NajsilnejSia audio ponuka
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